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Criada em 1989, a 
ñQuinta do Ca-
valinhoò, agora 

ñHerdade dos Templ§riosò, 
localizada em Valdonas, 
vendia as uvas ali produzi-
das, at® que, em 1991, o de-
sejo de produzir vinhos de 
qualidade, levou os proprie-
t§rios, naturais de Pombal, 
a criar uma adega dotada de 
soý sticado equipamento de 
controlo, de viniý ca­«o, de 
enchimento e de est§gio. A 
adega possui um laborat·-

rio, cubas de fermenta­«o 
e de armazenamento (com 
capacidade para 500 mil 
litros) e um moderno cir-
cuito de produ­«o e linha 
de engarrafamento, al®m 
da Quinta com uma §rea de 
30 hectares e a vinha com 
19 hectares, com sistema de 
rega gota a gota.

Aos poucos e poucos, a 
Quinta foi crescendo e foi 
sendo reestruturada, o que 
permitiu a evolu­«o nas di-
versas marcas apresentadas 
(Quinta do Cavalinho, Solar 
dos Costas) apostando-se ac-
tualmente na marca Herdade 
dos Templ§rios, reportando 
ñ¨s tradi­»es multicente-

n§rias da cidade Templ§ria 
na arte de bem produzir o 
vinhoò.

Segundo Sa¼l Gon­alves, 
respons§vel pelo marketing 
e comercializa­«o da empre-
sa, o trabalho promovido por 
esta Quinta ® assegurado 
por uma experiente equipa 
t®cnica liderada pelo en·lo-
go Leonel Cruz, o que tem 
permitido produzir gran-
des vinhos reconhecidos 
em concursos nacionais e 
internacionais. A aposta da 
Herdade dos Templ§rios ® 
na diferencia­«o e produ-
­«o de vinhos de qualidade 
superior.

O objectivo ® aumentar a 

sua penetra­«o no mercado 
mundial e a dimens«o do seu 
neg·cio atrav®s de parcerias 
s·lidas com distribuidores 
nacionais e internacionais, 
perspectivando-se a entrada 
nos mercados dos Estados 
Unidos e Brasil. Destaque-se 
tamb®m a primeira exporta-
­«o para a China e Canad§, 
no ý nal de 2010 e in²cio de 
2011, respectivamente.

Com a reestrutura­«o da 
vinha, foi lan­ada a marca 
ñTempl§riosò, proveniente 
de novas vinhas, destacan-
do-se o vinho tinto, branco 
e ros®, este ¼ltimo com bas-
tante aceita­«o, devido ¨s 
novas tend°ncias de consu-

mo. Segundo Sa¼l Gon­al-
ves, este vinho ros® alia ña 
estrutura de um tinto, com 
a frescura de um brancoò. 
No ý nal do ano, a Herdade 
dos Templ§rios ir§ lan­ar 
no mercado outra novidade, 
um vinho licoroso, no caso 
um moscatel, que promete 
fazer as del²cias dos apre-
ciadores.

Quanto ¨ vinha, a Quin-
ta apresenta um conjunto 
de castas tradicionais das 
quais se destacam, em §rea, 
as portuguesas Touriga Na-
cional, Tinta Roriz, Castel«o, 
e as francesas, Cabernet 
Sauvignon, Syrah, Alican-
te Bouschet e Merlot para 

vinhos tintos. Para vinhos 
brancos, tem a regional 
Fern«o Pires e Arinto e as 
francesas Chardonnay e 
Sauvignon Blanc.

Ainda em rela­«o ¨ vi-
nha, registe-se que ® devido 
ao trabalho minucioso con-
cretizado nesta, que se con-
segue a produ­«o de vinhos 
de grande qualidade. ñS«o 11 
meses a trabalhar para um 
m°s de vindimasò.

A Herdade dos Templ§-
rios chega ao p¼blico atra-
v®s de parceiros regionais, 
nacionais e internacionais 
(Su²­a, Holanda, Alema-
nha, Reino Unido). O gros-
so da distribui­«o incide no 

òHerdade dos Templ§riosó

A aposta na diferencia­«o e no vinho 
de qualidade superior
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